Cechy markowego produktu turystyki wiejskiej
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Instytucja Zarzadzajgca Programem Rozwoju Obszardw Wiejskich na lata 2014-2020 — Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

wery



» odpowiednie parametry jakosciowe (rzeczywiste i postrzegane)
» funkcjonalne i emocjonalne korzysci dla klienta
» ograniczenie ryzyka

» efekty synergiczne /
» czytelny komunikat /

PRODUKT MARKOWY



» promocyjna i informacyjna

» identyfikacyjna — ,nie pomyl mnie z nikim innym”

» odroznigjgca — ,,niby wszyscy oferujemy to samo, ale...”

» gwarancyjna — ,kazda obietnica ma pokrycie”

» symboliczna - ,,jesli jeste§ moim gosciem, to na pewno nie /

byle kim” /

MARKETINGOWE FUNKCJE MARKI



» akcentowanie wartosci poszukiwanych przez dany
segment konsumentow

» 0sobowosC ustugodawcy

» odwotanie do walorow regionu (naturalnych,
kulturowych) /

FUNKCJA IDENTYFIKACYJNA



» najtrudniejsza do wypracowania
» pozwala uzyskac lojalnosc nabywcow i znakomity rozgtos

» ma konkretng warto$é pieniezng /

FUNKCJA ODROZNIAJACA



» jakosSciowa (dotyczy jakosci ustug)
» gwarantuje utrzymanie okreslonych stabilnych standarddw
» dla wzmocnienia komunikatu powinna byc wsparta

systemem certyfikacji /

FUNKCJA GWARANCYJNA



» wiedzao
» kapitat finansowy
» zakres dziatan

» zasoby ludzkie /

MARKA — KOSZTOWNA ZABAWA



W pojedynke nie uda sie wiele zdziatac:
» mMarka miejsca/miejscowosci
» szlaku

» ZInNtfegrowanego obszaru agroturystycznego /

KONIECZNOSC DZIAYAN WSPOLNYCH



Wioski tematyczne

* Wios
* Wios
* Wios
* Wios
* Wios
* Wios
* Wios
* Wios

ka Gornicza w Pile

ka Ptasia Adamkowie

ka Grzybowa w Krzywogoncu
ka Poczatku Zycia w Jajkowie
ka Mydlarska w Gorznie

ka Kwiatowa w Zalnie

ka Miodowa w Wielkim Medromierzu

ka Jabtoni w Jabtonce
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Wioski tematyczne

* Wioska Goérnicza w Pile

* Wioska Ptasia Adamkowie

* Wioska Grzybowa w Krzywogoncu
* Wioska Poczatku Zycia w Jajkowie
* Wioska Mydlarska w Gérznie

* Wioska Kwiatowa w Zalnie
* Wioska Miodowa w Wielkim Medromierzu
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» iInformacji i promociji turystyczne|
» infegracji przedsiebiorcow
» pielegnowania wspolnych wartosci (sieciowania produkiow)

» poszukiwania partnerow /
» budowania zaufania! /

CERTYFIKAT JAKO NARZED/ZIE



» Ustugi bytowe (dostepnosc, jakosc)

» Ustugi dodatkowe (réznorodnosc, gwarancja dostepnosci, jakosc)
» aspekty kulturowe (zwigzek z tradycjg wsi, regionu)

» aspekty srodowiskowe (natura, spotecznosc lokalna)

» wptyw na ksztattowanie krajobrazu wsi /

PRZEDMIOT CERTYFIKACJI



» lokalizacja: obszary wiejskie, odosobnione, pozbawione widocznych
wptywow miejskiego stylu zycia, zapewniajgce cisze

» niepowtarzalne atuty (mata skala, dostepnosc otwartej przestrzeni, kontakt
Z przyrodq, tradycyjna spotecznosc, zwyczaje, praca, rzemiosto, zwierzeta
gospodarskie)

» architektura lokalna

» wtasciwe regionowi gatunki roslin ogrodowych /
» stata dostepnosc lokalnych produktdw spozywczych (takze w formie koszy
podarunkowych)

» roznorodnosc sposobow spedzania czasu

CZEGO SZUKAJA TURYSCI?
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